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Imprese e politica. Riprendono il lavoro i tecnici che collegano amministrazione e mondo produttivo

I1lobbying riparte a pieni giri

Micucci (Reti): «Giorni cruciali per la mappatura dei nuovi decisori»

Pablo Rojas Elgueta

Una lettera personale per
ogni membro del parlamento,
incontri, pranzi e lunghe telefo-
nate. Riparte da Romail lavoro
dei lobbisti italiani. Dall'inse-
diamento delle Camere e dal
debutto dei nuovi ministri, con
un occhio attento a Comune e
Provincia.

In prima linea le quattro so-
cieta che per numero di clienti
e fatturato sono tra ileader ita-
liani nel settore: Reti, Fb Comu-
nicazione, Cattaneo Zanetto e
Co. e la giovane ma lanciatissi-
ma Open Gate Italia.

Reti, la societa fondata otto
anni fa da Claudio Velardi (og-

DOPO L'INSEDIAMENTO

Gli inguilini del Parlamento
sono interlocutori privilegiati
del lobbista

per l'influenza sulle decisioni
che riguardano le aziende

ROMA STRATEGICA
| Peruna societa
che opera
nel nostro Paese
la capitale & centrale
quanto Bruxelles

gi assessore alla cultura della
Regione Campania), Antonio
Napoli e Massimo Micucci, al-
la presidenza, ha un fatturato
dioltre 6 milioni dieuro all’an-
no con un portafoglio di 60
clienti nel settore dell'Infor-

| mation Communication Tech-
nology ma anche dell’energia
e delle associazioni di catego-
ria.

«Non c'¢ nessuna grande
azienda che oggi possa fare a
meno diun‘attivita dilobbying.
Anche una multinazionale, se
vuole emergere in Italia deve
necessariamente passare per

Roman», afferma Micucci, che
aggiunge: «Questi giorni sono
cruciali. Il primo passo & lamap-
patura dei decisori. Ovvero ca-
pire quali singoli parlamentari,
nuovipresidenti di commissio-
ne, sottosegretari siano sensibi-
li a determinati argomenti e
possano influire sulle decisioni
che interessano ai nostri clien-
tin.

E la politica I'interlocutore
privilegiatodel lobbista. Ela po-
litica ad incidere maggiormen-
te sui destini delle aziende.
«Maquesto non é undifettoco-
me molti pensano», afferma
Franco Spicciariello, fondato-
re del primo Master in Public
Affairs, Lobbying e Relazioni
Istituzionali presso I'Universi-
ta Lumsa di Roma, che ritiene
utile unalegge in grado dirego-
lamentare questo tipo di attivi-
ta, purché senza eccessivi ag-
gravi burocratici. In modo da
rendere pili trasparente un me-
stiere «che non ha nulla da na-
scondere».

Della stessa idea Giuseppe
Mazzei, presidente dell-
associazione romana "Il Chio-
stro” che riunisce gia 8o lobbi-
sti e che punta a «una maggio-
re qualita delle decisioni e del-
la democrazia».

I risultati di una recentissi-
ma indagine condotta da Sher-
paTv,ilcanale online del grup-
po Reti, afferma che le societa
di lobbying stanno crescendo
negli Stati Uniti, cosi come in
Italia e quindia Roma.

«Per un'azienda che opera
nel nostro Paese, la capitale &
centrale quanto lo & Bruxelles.
Sono le leggi e i regolamenti
che determinano il futuro diun
business», afferma Fabio Bi-
stoncini, fondatore dellaFbCo-
municazione che a Roma lavo-
raper oltre 2o clienti e prevede
difatturare un milione e 200 mi-
la euro nel 2008. Ict, salute, lar-
go consumo, trasporti, sicurez-
zastradale e copyright i settori

CONTRASTO

Fondatore di Reti. Claudio Velardi,
assessore in Regione Campania

dove la sua societa, nata nel
1996, opera con maggior impe-
gno, mantenendo un rapporto
costante con i rappresentanti
delle istituzioni.

MaaRomanonc'ésololapo-
litica. Quisiconcentragran par-
te degli altri stakeholders: dalla
Consob alle Authority, dai sin-
dacatialle associazionidei con-
surmatori.

Proprio con una di queste
«ci & capitato di fare squadra
per qualificare l'offerta con
maggiore responsabilita socia-
le», afferma Paolo Zanetto che
con il socio Alberto Cattaneo
hatrasferitodirecente gli uffici
da Milano a Roma e che preve-
de di fatturare 8oomila euro
con oltre 20 clienti. Un milione
3o0omilaeuroéinvece il fattura-
to previsto per il primo anno da
Open Gate Italia, lasocieta fon-
data recentemente da Tullio
Camiglieri (per cinque anni a
capo delle relazioni esterne di
Sky Italia), che giacontaunade-
cinadiclienti.

IMAGOECONOMICA

Novita. Tullio Camiglieri presiede
la neonata Open Gate Italia

Sport, mediae cinemail co-
re business, ma anche un cor-
sodialtaformazione per nego-
ziatori in diritti televisivi del-
lo sport.

«Vogliamo garantire inte-
ressi sani che possano far cre-
scere l'economia italiana e
quella di Roma», afferma Ca-
miglieri, che nei prossimi gior-
ni presentera i suoi partners,
tutti provenienti da esperien-
ze dilobbying.

Open Gate Italia ha gia coin-
volto alcuni fondiinternaziona-
li per la privatizzazione e la co-
struzione di nuovi stadi. E sta
gialavorando per una normati-
va aperta a un nuovo concetto
di struttura pubblica dove se-
guire la propriasquadra maan-
che fare shopping, andare al ci-
nema e vivere serenamente
una domenica in famiglia.

Open Gate Italia si candida
quindi a un ruolo sul palcosce-
nicodellobbying. E come tram-
polino di lancio ha scelto pro-
prio Roma.

In campo dal "96. Fabio Bistoncini
fondatore di Fb Comunicazione

Reti

« Lasocieta fondata ottoanni
fada Claudio Velardi, oggi
assessore alla Culturain
regione Campania, haun

| fatturatodioltre 6 milioni di

| euroeoltre 60 clienti.

Fb Comunicazione

= Fondata da Fabio Bistoncini,

la societa conta 20 clienti e per

il2008 prevede un fatturatoa

quotaunmilionee800mila |
|

euro.

Open Gate .
= Primo anno di attivita perla
societa fondata da Tullio
Camiglieri. Nel 2008l
fatturato potrebbe toccare un
milione e 300mila euro.

Cattaneo Zanetto e Co.
| = Lasocieta contaoltre 20
clienti e un fatturatoda
800mila euro nel 2008.



